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Ordenanza General de Patrocinios del Ayuntamiento de Almeria y sus Organismos Autébnomos

PREAMBULO

Una de las practicas mas habituales para la realizacion de actividades de interés social,
cultural, deportivo, patrimonial o cualquier otra de interés publico consiste en la
esponsarizacion de las mismas. Dicha actuacion se enmarca en lo que se conoce como la
figura de los “patrocinios”, en los que un particular, a cambio de publicidad, financia total o
parcialmente los gastos que suponen la celebracion de un evento.

La ciudad de Almeria se caracteriza por el dinamismo, cantidad y calidad de actividades
deportivas, culturales, educativas, turisticas, festivas y sociales que oferta y realiza, asi
como por la riqueza de su patrimonio histérico. En este sentido, se hace necesario disponer
de un marco normativo que permita canalizar, desde la perspectiva del interés general, las
acciones o actuaciones en dichas actividades que se considere de mayor relevancia para
potenciarlas mediante la institucién de patrocinio, fomentando y haciendo participe asi, a la
sociedad civil, en las actividades de esta naturaleza que el Ayuntamiento y sus Organismos
Autébnomos consideren preferentes.

Para el ambito de la Comunidad Auténoma de Andalucia, la Unica regulacién aplicable en
esta materia se encuentra en el Decreto 18/2006, de 24 de enero, por lo que se aprueba el
Reglamento de Bienes de las Entidades Locales de Andalucia, que dedica la Seccién 22, del
Capitulo Il, de su Titulo Il, a los “Patrocinios” (art. 29 a 31).

El art. 29 del citado Reglamento establece que: “Las Entidades Locales podran aceptar
Patrocinios con el fin de promover la participacion de iniciativas privadas en el desarrollo de
fines de interés general, en los términos que establezca la correspondiente Ordenanza de
Patrocinio”. Este precepto concreta también las actividades municipales susceptibles de
patrocinio, que son las siguientes: deportivas, culturales, educativas, turisticas, de festejos o
cualquier otra de interés social, y restauracion y mantenimiento de bienes de cardacter
histérico, artistico o cultural. El articulo 30 se refiere a las formas de patrocinio, que podran
ser econdmicas, materiales o cesién de bienes muebles o inmuebles; y, el 31 alude al
contenido minimo que deben contener las Ordenanzas de patrocinio.

La presente Ordenanza se establece el marco reglamentario municipal aplicable a la
aceptacién de patrocinios en las actividades municipales que sean desarrolladas por el
Ayuntamiento de Almeria y sus Organismos Auténomos, canalizando adecuadamente la
colaboracion publico-privada para la financiacion de actividades y eventos municipales. Para
ello, se concreta el procedimiento aplicable para la seleccién de los patrocinadores, el cual
se inspira en los principios de libertad de acceso, publicidad, transparencia, no
discriminacion e igualdad. Del mismo modo, con la presente Ordenanza se desarrolla el
mandato establecido en el articulo 29 del Reglamento de Bienes de las Entidades Locales
de Andalucia, que obliga a regular esta materia a través de una Ordenanza.

La Ordenanza se estructura en cinco capitulos, con quince articulos, tres disposiciones
adicionales y una disposicion final.

El capitulo I, denominado Disposiciones Generales, regula el objeto y ambito de aplicacién
de la Ordenanza. Asimismo, y a los efectos de lo establecido en la misma, define que se
entiende por patrocinio y los requisitos exigibles para ostentar la condicién de patrocinador.
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El capitulo Il, esta dedicado a las Aportaciones en conceptos de patrocinio, desarrollando las
formas de patrocinio, su naturaleza y las prohibiciones y limites aplicables a las mismas.

El capitulo I, regula el Régimen de incentivos de los patrocinadores, que son los beneficios
de difusion de imagen publicitaria que disfrutaran las personas fisicas y/o juridicas que
adquieran la condicion de patrocinadores, sin que en ningun caso estos beneficios
supongan una contraprestacion por las aportaciones realizadas.

El capitulo 1V, trata sobre el procedimiento para la aceptacion de los Patrocinios. Para ello
se establece la necesidad de implementar un Plan Anual de Patrocinios, como marco
programatico en el que se concreten las actividades municipales que pueden ser objeto de
patrocinio. Regula también la Comision Técnica de Patrocinios, que es el érgano encargado
promover, coordinar y asesorar al Ayuntamiento de Almeria y a sus Organismos Autbnomos
en esta materia, y precisar el procedimiento que debe seguirse para la aceptacion de los
patrocinios, el cual se inspira en los principios establecidos en la legislacion de contratos del
sector publico.

Por su parte, el Capitulo V, versa sobre la gestion y seguimiento de los patrocinios,
atribuyendo a la unidad gestora municipal competente por razén de la actividad objeto de
patrocinio la responsabilidad en materia ejecucién y cumplimiento de los patrocinios.

Las disposiciones adicionales hacen referencia al régimen juridico a aplicar en todo aquello
que no se encuentre expresamente regulado en la presente Ordenanza, asi como a la
facultad para poder dictar instrucciones para la interpretacion y desarrollo de la misma.
Regula también el régimen juridico aplicable a los patrocinios de las restantes entidades
dependientes del Ayuntamiento de Almeria no incluidas expresamente en el ambito de
aplicacion de la Ordenanza.

Por ultimo, la disposicion final contiene las previsiones sobre su entrada en vigor.

La Ordenanza se adecua a los principios de buena regulacion contenidos en el articulo 129
de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas.

La justificacién del principio de necesidad encuentra su fundamento en el hecho de que la
aceptacion de los patrocinios por las entidades locales exige de la correspondiente
regulacion por Ordenanza, conforme a lo previsto en el art. 29 del Decreto 18/2006, de 24
de enero. En cuanto al principio de eficacia, su cumplimiento resulta patente, por cuanto que
a través de la Ordenanza se pretende alcanzar una adecuada canalizacion de la
colaboracion publico-privada para la financiacion de actividades y eventos municipales.

En lo que respecta al principio de proporcionalidad, la Ordenanza contiene la regulacion
imprescindible para atender la finalidad a cubrir, ya que se limita a establecer la regulacién
exigida en el art. 31 del Decreto 18/2006, de 24 de enero, en cuanto al contenido minimo de
las Ordenanzas de Patrocinio.

El principio de seguridad juridica queda garantizado, puesto que la regulacién de esta
Ordenanza resulta coherente con el ordenamiento juridico y no existen otras normas
municipales que se ocupen de esta materia. A lo anterior se une que las entidades locales
estan legitimadas para el ejercicio de la potestad reglamentaria, en base al articulo 128 de la
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ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Pulblicas y al art. 4.1.a) de la ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de
Bases de Régimen Local,

En aplicacion del principio de transparencia, se debera garantizar que el texto de la
Ordenanza se someta a informacién publica conforme a lo previsto en el art. 49 de la Ley
7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen Local. Asimismo, la iniciativa
reglamentaria ha sido sometida al tramite de consulta publica a que se refiere el articulo
133.1 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas.

En relacién con el principio de eficiencia, la presente Ordenanza no conlleva cargas
administrativas que puedan considerarse innecesarias o injustificadas.

Todo lo anterior justifica que, desde el Ayuntamiento de Almeria, en ejercicio de la potestad
reglamentaria contemplada en el art. 4.1.a) de la Ley 7/1985, reguladora de las Bases de
Régimen Local, en relacién en el art. 25 de la misma Ley, y el art. 29 del Decreto 18/2006,
de 24 de enero, por el que se aprueba el Reglamento de Bienes de las Entidades Locales
Andaluzas, acuerde la aprobacién de la presente Ordenanza.

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1.- Objeto y ambito de aplicacion.

1. La presente Ordenanza tiene por objeto establecer el régimen por el que se regularan los
patrocinios privados que puedan ser objeto de aceptacion por el Ayuntamiento de Almeria y
sus Organismos Auténomos, con el fin de promover la participacion de la iniciativa privada
en el desarrollo de actividades municipales.

2. Quedan excluidas del ambito de aplicacion de la presente ordenanza:

a) Los patrocinios en los que el Ayuntamiento de Almeria y sus Organismos Autbnomos
actlen en calidad de patrocinador.

b) Los patrocinios en los que cualquier Administracion Puablica intervenga en calidad de
patrocinador en beneficio del Ayuntamiento de Almeria o de sus Organismos
Autbnomos.

Articulo 2. - Concepto de patrocinio, formas de patrocinio y actividades susceptibles
de patrocinio.

1. A los efectos de la presente Ordenanza, se entiende por patrocinio las aportaciones que,
de forma voluntaria y en el marco del convenio correspondiente, se efectlen por las
personas fisicas o juridicas privadas, para la realizacion de actividades municipales por el
Ayuntamiento de Almeria y sus Organismos Autdbnomos.

2. Las formas de patrocinio pueden ser:

a) Aportaciones economicas, contribuyendo a los gastos de la actividad patrocinada.
b) Aportacion de material necesario para la actividad.
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c) Cesiones de bienes muebles o inmuebles.

3. Los patrocinios pueden utilizarse para las siguientes actividades, que sean realizadas por
el Ayuntamiento de Almeria y sus Organismos Autbnomos:

a) Deportivas, culturales, educativas, turisticas, de festejos o cualquier otra de interés
social.
b) Restauracién y mantenimiento de bienes de caracter historico, artistico o cultural.

Articulo 3. - Requisitos de los patrocinadores.

Podran ostentar la condicién de patrocinador las personas fisicas y juridicas sometidas a
derecho privado, espafiolas y extranjeras, que tengan plena capacidad de obrar, se hallen al
corriente de sus obligaciones tributarias y con la Seguridad Social y no estén incursas en
ninguna de las causas de prohibicion de contratar previstas en la normativa en materia de
contratos del sector publico.

CAPITULO I
DE LAS APORTACIONES EN CONCEPTO DE PATROCINIO

Articulo 4.- Aportaciones econémicas

Las aportaciones econdmicas realizadas en concepto de patrocinios tendran la
consideracion y naturaleza de ingreso no tributario de derecho privado y podran generar
crédito en los estados de gastos de los presupuestos conforme a lo previsto en el articulo 43
del Real Decreto 500/1990 de 20 de abril, por el que se desarrolla el capitulo primero del
titulo sexto de la Ley 39/1988, de 28 de diciembre, reguladora de las Haciendas Locales.

Articulo 5.- Aportaciones no dinerarias.

Las aportaciones no dinerarias que se realicen en concepto patrocinio, entendiendo por
tales al material necesario para el desarrollo de la actividad o la cesién de bienes muebles o
inmuebles, deberan ser cuantificadas econémicamente, mediante valoracion pericial suscrita
por técnico municipal competente en la materia objeto de patrocinio.

Articulo 6.- Aplicacién de los patrocinios.

1. Las aportaciones que se obtengan en concepto de patrocinios no podran ser aplicadas a
atenciones distintas de aquellas para las que fue otorgado, salvo, en su caso, los sobrantes
no reintegrables cuya utilizacién no estuviese prevista en el convenio de patrocinio. Para
garantizar dicho cumplimiento, el patrocinador podra exigir que se acredite el destino dado al
patrocinio y, en el caso de que el mismo no hubiera sido destinado al fin establecido, podra
exigir el reintegro de su importe.

2. Serd posible la concurrencia de varios patrocinadores sobre una misma actividad,
siempre que la actividad patrocinada lo permita y las aportaciones no superen el importe
total de la misma. En tales casos, cada patrocinador formalizara su respectivo convenio de
patrocinio. Del mismo modo, podra preverse la exclusividad para un solo patrocinador de
entre los de un mismo sector de actividad.
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3. Las aportaciones economicas que no financien la totalidad del gasto previsto, se
consideraran como un recurso financiero mas del total del proyecto de gasto y para su
ejecucién habra de cumplirse con lo previsto en la normativa sobre contratacion del sector
publico y la presupuestaria de las entidades locales.

Articulo 7.- Prohibiciones

1. Los patrocinios que se obtengan y acepten no podran generar situaciones de privilegio o
preferencia respecto a la actividad municipal, ni relacion laboral entre el Ayuntamiento y/o
sus Organismos Autébnomos y las personas que intervengan en ellos. Tampoco podran
utilizarse, en ningun caso, como criterio de valoracién en la adjudicacion de licitaciones
futuras.

2. Los patrocinios por aportaciones econémicas no podran fraccionar, a efectos de
contratacion, los programas, proyectos o actividades de que se traten.

3. El patrocinio no supondra, en ningdn caso, una alteracion del régimen normal de
contratacion ni daré lugar a prerrogativas en la actividad reglada municipal, ni modificara el
régimen de competencias atribuido a los érganos administrativos.

4. El patrocinio no podra consistir en la entrega de porcentajes de participacion en ventas o
beneficios.

_ CAPITULO I
REGIMEN DE INCENTIVOS.

Articulo 8.- Concepto de incentivo

Se entiende por incentivos, a los efectos previstos en la presente ordenanza, aquellos
beneficios de difusibn de imagen publicitaria que disfrutaran las personas fisicas y/o
juridicas que adquieran la condicion de patrocinadores de las actuaciones municipales.

Articulo 9.- Imagen publicitaria

1. El incentivo de imagen publicitaria consistira en el derecho a difundir su condicién de
patrocinador en su propia publicidad, asi como en la publicidad institucional que se
promocione, y el derecho al uso gratuito de su logotipo y publicidad en los elementos
propios de las actividades patrocinadas y en la carteleria o material impreso que se edite, en
los términos que se establezcan en la respectiva convocatoria y/o convenio de patrocinio,
sin que, en ningln caso, estos derechos supongan una contraprestacion por la aportaciéon
realizada.

2. Esta gratuidad deberd mantener un equilibrio econdmico razonable en relacion con la
aportacion del patrocinador, de manera que los beneficios reconocidos al patrocinador
deberan ser proporcionados a la cuantia o valoracion de las aportaciones realizadas. A tal
efecto, deberd recabarse informe técnico municipal al respecto de la cuantia y/o valoracion
de las aportaciones realizadas y su proporcionalidad con los beneficios que se reconocen al
patrocinador.
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3. En la difusion de la imagen publicitaria deberé observarse, en todo caso, lo regulado en la
Ley 34/88 de 11 de noviembre, General de Publicidad y en la Ley 6/2005, de 8 de abril,
reguladora de la Actividad Publicitaria de las Administraciones Publicas de Andalucia.

CAPITULO IV
PROCEDIMIENTO PARA LA ACEPTACION DE LOS PATROCINIOS.

Articulo 10. - Plan Anual de Patrocinios.

1. Anualmente, el Ayuntamiento de Almeria aprobard un Plan de Patrocinios en el que se
incluiran las actividades municipales del Ayuntamiento de Almeria y de sus Organismos
Auténomos que pueden ser objeto de patrocinio durante ese afio.

2. Para ello, las distintas Areas municipales y los Organismos Auténomos, en el plazo de
quince dias a contar desde la aprobacién del Presupuesto General de la Corporacion,
remitiran al Area que tenga encomendada las funciones ejecutivas en materia de
Presidencia y/o Planificacion, una relaciébn pormenorizada de las actividades que prevean
realizar mediante patrocinio durante ese ejercicio presupuestario.

Esta relacion, para cada una de las actividades que proponga, debera contener la siguiente
informacion:

a) Denominacién de la actividad/es objeto de patrocinio.

b) Unidad gestora municipal competente para la tramitacion del expediente/es de
patrocinio.

c) Descripcion de la actividad objeto de patrocinio.

d) Fecha estimada de realizacion de la actividad.

e) Presupuesto estimativo de la actividad.

f) Motivacion de las razones de interés publico que justifican el patrocinio de la
actividad.

g) Otra informacion que pueda considerarse relevante.

4. Una vez que se disponga de esta informacion, se procedera a la elaboracion de la
propuesta de Plan Anual de Patrocinios. Dicha propuesta serd sometida a informe de la
Comision Técnica de Patrocinios; v, tras lo cual, se sometera a su aprobaciéon por el 6rgano
municipal competente.

5. En aquellos casos en los que, con posterioridad a la aprobacion del Plan, surja una nueva
necesidad de patrocinio, 0 se ponga de manifiesto la conveniencia de patrocinar una
actividad municipal que no se encuentra incluida en el Plan aprobado, debera procederse a
la tramitacion de expediente para la modificacion del mismo, a los efectos de la inclusion de
dicha actividad en el Plan anual. A tales efectos, por la unidad gestora municipal proponente
debera justificarse las razones de interés publico que motivan el patrocinio propuesto y la
improcedencia de su demora para el ejercicio siguiente, formulando la correspondiente
propuesta de modificacion del Plan. Dicha propuesta ser4d sometida a informe de la
Comision Técnica de Patrocinios, y, tras lo cual, sera elevada al 6rgano competente para su
aprobacion.

6. En el caso de que una persona fisica o juridica desee patrocinar una actividad municipal
gue no se encuentre incluida en el Plan anual aprobado deberd presentar solicitud al efecto,
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conforme a lo previsto en el art. 14 de la presente Ordenanza. En estos supuestos, por la
unidad gestora municipal competente por razén de la actividad se tramitara expediente a los
efectos de verificar la conveniencia, oportunidad o necesidad para el interés publico del
patrocinio solicitado, formulando, en su caso, propuesta para la modificacion del Plan. Dicha
propuesta sera sometida a informe de la Comision Técnica de Patrocinios; vy, tras lo cual
sera elevada al 6rgano municipal competente para su aprobacion, a los efectos de la posible
inclusién de la actividad/es solicitada/s en el Plan de Patrocinios de ese ejercicio.

7. Con el fin de garantizar los principios de libertad de acceso, publicidad, transparencia, no
discriminacién e igualdad, el Plan Anual de Patrocinios de la ciudad de Almeria, una vez
aprobado, ser& objeto de publicacién en el Boletin Oficial de la Provincia de Almeriay en la
pagina web municipal. En la misma forma, seran objeto de publicacién las modificaciones
del Plan que se aprueben.

8. La competencia para la aprobacion del Plan Anual de Patrocinios, asi como para la
modificacion del mismo, le corresponde al Sr./a Alcalde/sa Presidente/a u érgano en quien
delegue, previo informe de la Comisién Técnica de Patrocinios.

Articulo 11. - Comision Técnica de Patrocinios.

1. Con la finalidad de promover, coordinar y asesorar al Ayuntamiento de Almeria y a sus
Organismos Autonomos acerca de las acciones dirigidas a la consecucion de un sistema
estable en materia de patrocinio de actividades municipales, se constituird una Comisién
Técnica de Patrocinios.

2. La Comisidén Técnica de Patrocinios estara constituida por un Presidente y cuatro vocales,
de entre los cuales uno de ellos actuara como Secretario/a. La Presidencia sera ejercida por
un miembro de la Corporacién y los vocales seran designados entre el personal funcionario
de carrera o personal laboral al servicio del Ayuntamiento o de sus Organismos Autonomos.
Los miembros de la Comisién Técnica de Patrocinios seran nombrados por Resolucion del
Sr./a. Alcalde/sa-Presidente/a, pudiendo designarse suplentes.

3. Le corresponde a la Comision Técnica de Patrocinios el ejercicio de las siguientes
funciones:

a) Informar el Plan Anual de Patrocinios de la ciudad de Almeria, con caracter previo a
su aprobacion o modificacion.

b) Coordinar las actuaciones en materia de patrocinio de las Areas municipales y
Organismos Auténomos.

c) Impulsar iniciativas, elaborar informes y emitir propuestas en materia de patrocinio.

d) Formular la propuesta de seleccién de patrocinador/es, en atencién a los criterios de
seleccion establecidos en las bases de la convocatoria y nUmero de patrocinadores
permitidos para la actividad objeto de patrocinio.

Articulo 12.- Criterios para la seleccidn de los patrocinadores.

1. La seleccion de los patrocinadores se realizarad atendiendo a uno o varios de los
siguientes criterios, que seran concretados en la correspondiente convocatoria:

a) La/s oferta/s econdmicamente mas ventajosa/s.
b) Otras aportaciones relacionadas con el patrocinio.
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c) Discrecion y calidad técnica de la publicidad.
d) Compromisos efectivos de los solicitantes con acciones de interés publico.

Para la seleccién de los patrocinadores se podran establecer otros criterios, distintos de los
anteriores, debiendo justificarse en el expediente de convocatoria la adecuacion e idoneidad
de los mismos.

2. La convocatoria determinard el nimero maximo de patrocinadores de la actividad
municipal. Podra determinarse, asimismo, que la financiacion de las actividades para las que
se realice el patrocinio sea en exclusividad.

3. En todo caso, la prioridad en la seleccion se realizar4 en funcion de la/s oferta/s méas
ventajosa/s para los intereses municipales, en atenciébn a los criterios de seleccion
establecidos en la convocatoria.

Articulo 13. - Procedimiento de publica concurrencia.

1. Una vez aprobado el Plan Anual de Patrocinios, o, en su caso, la modificacion del mismo,
por el Concejal/a Delegado/a del area municipal competente por razon de la materia objeto
de la actividad de patrocinio, o, de ser el caso, por el 6rgano competente del Organismo
Autonomo, se dictard resolucién aprobando la convocatoria/s para la seleccion del
patrocinador/es de la actividad/es que corresponda, asi como sus correspondientes bases.
Dicha convocatoria, y sus bases, sera objeto de publicacién en el tablén de anuncios de la
sede electronica del Ayuntamiento, a los efectos de la presentacion de ofertas de patrocinio.

2. Las bases de la convocatoria deberan regular, como minimo, los siguientes aspectos:

a) Objeto de la convocatoria, con identificacién de la actividad/es objeto de patrocinio,
unidad encargada de recepcionar las solicitudes de patrocinio, fecha de realizacion
de la actividad/es o de celebracion del evento/s, y presupuesto de la actividad/es.

b) Requisitos de participacion exigidos a los patrocinadores.

c) Formas de patrocinio aceptadas.

d) Importes del patrocinio: Cuantias minima y maxima de las aportaciones econémicas
permitidas y/o descripcion de las aportaciones no dinerarias admitidas, con la
valoracion econdmica de las mismas.

e) Numero de patrocinadores permitidos.

f) Plazoy forma de presentacion de ofertas.

g) Criterios de seleccion de los patrocinadores.

h) Beneficios que se le reconozcan al patrocinador de manera proporcionada a la
aportacion correspondiente.

En todo caso, deberd quedar justificado en el expediente la proporcionalidad entre las
aportaciones permitidas y los beneficios que se reconozcan a los patrocinadores. En los
supuestos de admision de aportaciones no dinerarias, deberd constar en el expediente
valoracion econdémica de los mismas, suscrita por técnico municipal competente en la
materia.

3. Concluido el plazo para la presentacion de ofertas, por parte de la unidad gestora
competente se emitira informe técnico, comprensivo de los siguientes aspectos:
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- Ofertas presentadas y calificacion de las mismas, a los efectos de su admision o
exclusion.

- Valoracion de las ofertas que se consideren admitidas, en atencion a los criterios de
seleccién indicados en la convocatoria; y clasificacion de las mismas, por orden
decreciente.

Si del examen de la documentaciéon presentada se observaran defectos subsanables, se
concederd al interesado un plazo de subsanacién no superior a 3 dias habiles. Si la oferta
hubiera sido presentada fuera de plazo, no se ajustara en su contenido a lo previsto en la
convocatoria, contuviese defectos sustanciales o deficiencias materiales no subsanables, se
efectuara propuesta para la exclusién de la misma, con indicacién de las causas.

4. Del informe técnico emitido por la unidad gestora se dara traslado a la Comisién Técnica
de Patrocinios, que estudiara las ofertas presentadas, elevando propuesta de seleccion en
favor de la oferta u ofertas méas ventajosa/s para los intereses municipales, en atencion a los
criterios de seleccién establecidos en las bases de la convocatoria y numero de
patrocinadores permitidos para la actividad objeto de patrocinio.

5. Del acuerdo/s adoptado/s por la Comision Técnica de Patrocinios se dara traslado a la
unidad gestora municipal competente, a los efectos de la formulacién de propuesta de
Convenio/s para la formalizacion del patrocinio, cuyo contenido debera ser aceptado por el
patrocinador/es propuesto/s como seleccionado/s.

6. Aceptada la propuesta de Convenio por el patrocinador/es propuesto/s como
seleccionado/s, se elevara el expediente al 6rgano municipal componente, a los efectos de
la resolucion del procedimiento y aprobacién del Convenio/s de Patrocinio. Dicha resolucién
debera pronunciarse al respecto de los patrocinadores seleccionados, y los motivos de su
seleccidén, asi como, en su caso, de las ofertas desestimadas y/o excluidas, con indicacién
del motivo.

7. El patrocinio con el/los patrocinador/es seleccionado/s se formalizard mediante la
suscripcion del correspondiente convenio de patrocinio, que tendrd el caracter de
terminacién convencional del procedimiento, de acuerdo con lo previsto en el art. 86 de la
Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas.

8. La competencia para la resolucién del procedimiento de patrocinio y para la aprobacion
de los Convenios de Patrocinio le corresponde al Sr./a Alcalde/sa Presidente/a u 6rgano en
quien delegue, o al érgano competente segun los estatutos de cada Organismo Autbnomo.

Articulo 14. - Procedimiento aplicable en los supuestos de propuesta de interesado.

1. En los supuestos en los que un tercero solicitare el patrocinio de actividades no incluidas
en el Plan anual aprobado, por las personas o entidades interesadas debera presentarse la
correspondiente solicitud, dirigida a la unidad gestora municipal competente en razén de la
actividad a patrocinar.

Dicha solicitud deberan ajustarse en su contenido a lo previsto en el art.66 de la Ley
39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comuan de las Administraciones
Publicas, y deberd acompafiarse de la siguiente documentacion:
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a) Documento nacional de identidad y ndmero de identificacion fiscal del interesado
cuando se trate de personas fisicas; y, cuando el solicitante fuera persona juridica, el
numero de identificacion fiscal de la entidad, asi como la escritura o documento de
constitucion, estatutos o acto fundacional, en el que constaren las normas por las
que se regula su actividad y la escritura de nombramiento del representante legal o
apoderamiento inscritos, en su caso, en el registro correspondiente.

b) Memoria explicativa y justificativa del patrocinio solicitado, que debera contener los
siguientes aspectos:

- Actividad o actividades municipales que solicita patrocinar.

- Razones que justifican el patrocinio solicitado.

- Cuantia de las aportaciones dinerarias pretendidas, asi como en su caso descripcion
y valoracion econémica de las aportaciones no dinerarias propuestas.

- Modo en el que pretende desarrollar los derechos del patrocinador, de manera
proporcionada a la aportacién correspondiente.

2.- Presentada la solicitud, y a los efectos de lo previsto en el apartado 6 del art. 10 de la
presente ordenanza, por parte de la unidad gestora municipal competente por razén de la
actividad se procedera a la instruccién de expediente a los efectos de verificar la posible
concurrencia de razones de interés publico en el patrocinio solicitado, formulando en su
caso propuesta para la modificacién del Plan Anual de Patrocinios, a los efectos de la
inclusiébn en el mismo de la actividad/es solicitada/s. Dicha propuesta serd sometida a
informe de la Comisiébn Técnica de Patrocinios, y ulterior consideracion por el 6rgano
competente para la modificacién del Plan.

3.- Una vez aprobada, en su caso, la modificacién del Plan anual de Patrocinios, se
procederd a la tramitacion de procedimiento para la seleccion del patrocinador/es, que
debera ajustarse a los mismos tramites previstos en el art. 13 de la presente Ordenanza,
debiendo garantizarse en todo caso la publica concurrencia.

) CAPITULO V
GESTION Y SEGUIMIENTO DE LOS PATROCINIOS

Articulo 15. Gestién y seguimiento

1. La gestion y seguimiento de los patrocinios sera ejercida por la unidad gestora municipal
que realice la actividad objeto de patrocinio.

2. Finalizada la actividad objeto de patrocinio, por la unidad gestora municipal competente
debera emitirse informe en el que se justifique y acredite la correcta realizacion de aquella,
indicando para el caso de las aportaciones en especie, 0 cesion de bienes muebles o
inmuebles, que su valoracion econdémica coincide con la realmente aportada.

3. Previa solicitud expresa del patrocinador, la Intervencion General municipal emitira el
certificado sobre la aportacion efectuada por los patrocinadores a los efectos previstos en el
articulo 24 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin
fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo y el articulo 6 del Real Decreto
1270/2003, de 10 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento para la aplicacion del
régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.
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Disposiciéon Adicional Primera.- Régimen Juridico.

Para todo lo no previsto en la presente ordenanza se estara a lo establecido en la Ley 34/88
de 11 de noviembre, General de Publicidad y en la Ley 6/2005, de 8 de abril, reguladora de
la Actividad Publicitaria de las Administraciones Publicas de Andalucia, o normativa que la
sustituya, en el Decreto 18/2006, de 24 de enero, por el que se aprueba el Reglamento de
Bienes de las Entidades Locales de Andalucia, en la Ley 39/2015, de 1 de octubre del
Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones publicas, y restante normativa
de aplicacion, sirviendo los principios de libertad de acceso, publicidad, transparencia, no
discriminacion e igualdad para resolver las dudas y lagunas que pudieran presentarse.

Disposicion Adicional Segunda.- Interpretacion y desarrollo.

Se faculta al Sr./a. Alcalde/sa Presidente/a para interpretar la presente Ordenanza y dictar
las instrucciones precisas para el adecuado cumplimiento de la misma.

Disposicion Adicional Tercera.- Régimen aplicable a las restantes entidades del sector
publico del Ayuntamiento de Almeria.

1. Las entidades que conforman el sector publico del Ayuntamiento de Almeria no
comprendidas en el articulo 1.1 de la presente Ordenanza definirdn las actividades
susceptibles de patrocinio de entre las que realicen en el ambito de su objeto social, con
sujecion a los principios de libertad de acceso, publicidad, transparencia, no discriminacion e
igualdad.

2. A tal fin, sus 6rganos competentes deberan aprobar sus respectivos planes anuales de
patrocinio, que contendran la informacion relativa a las actividades que, dentro de sus
competencias, pueden ser objeto de patrocinio, de entre las previstas en el art. 2.3 de la
presente Ordenanza. Dichos planes deberan ser publicados en los mismos términos que el
Plan Anual de Patrocinios de la ciudad de Almeria.

3. La misma obligacién de aprobacion y publicacién resultara aplicable en los supuestos de
modificacion de sus planes, a los efectos de la inclusiéon de nuevas actividades no previstas
inicialmente en el mismo, debiendo justificarse las razones que aconsejan su celebracion
con cardacter previo a su modificacion.

4. En las entidades a que se refiere la presente disposicion, la aprobacién de los patrocinios
y firma de los correspondientes documentos que los formalicen, corresponderd a los
organos que determinen sus respectivos estatutos.

Disposicion final unica.- Entrada en vigor

La presente Ordenanza sera objeto de publicacion integra en el Boletin Oficial de la
Provincia y entrara en vigor una vez que haya transcurrido el plazo establecido en el articulo
65.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local, de
conformidad con el articulo 70.2 de la misma.

Aprobacion Inicial: Pleno Ordinario 3 de mayo de 2024
Elevada a definitiva: B.O.P. de Almeria N°175, de 10 de septiembre de 2024



